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Spis treści

Tworzenie kampanii społecznościowych to wyjątkowa okazja,
aby zaangażować młodzież w działania na rzecz ważnych
społecznych problemów. Niniejszy scenariusz został
zaprojektowany jako przewodnik dla edukatorów, pomagający w
prowadzeniu uczniów przez wszystkie etapy kampanii – od
wstępnej koncepcji, przez planowanie i realizację, aż po ocenę
wyników. Dzięki temu inni nauczyciele mogą wykorzystać te
narzędzia i metody, aby zainspirować swoich uczniów do
aktywnego uczestnictwa w życiu społeczności i wspólnego
osiągania pozytywnych zmian.
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Tworzenie kampanii społecznościowych to proces, który wymaga nie tylko
kreatywności, ale także precyzyjnego planowania i strategii. Niniejszy
scenariusz został opracowany, aby wspierać edukatorów w angażowaniu
młodzieży w działania społeczne, które mają realny wpływ na ich
społeczność. Przedstawione kroki i metody mają na celu ułatwienie
nauczycielom przeprowadzenie uczniów przez cały proces – od
identyfikacji problemu, przez planowanie i realizację, aż po monitorowanie i
ocenę efektów. Dzięki temu inni edukatorzy będą mogli skutecznie
prowadzić własne kampanie, rozwijając umiejętności swoich uczniów i
promując pozytywne zmiany w społeczeństwie.

Projekt "Yes for everybody!" jest prowadzony przez Stowarzyszenie Ludzi
Aktywnych we współpracy z młodzieżą, decydentami, instytucjami unijnymi
i międzynarodowymi, edukatorami oraz lokalną społecznością. Taka
współpraca była kluczowa dla osiągnięcia celów projektu, ponieważ
umożliwiała zintegrowane podejście do edukacji i przeciwdziałania
dyskryminacji na wielu poziomach. 

Zapraszamy do zapoznania się z niniejszym scenariuszem, który nie tylko
wspiera nauczycieli i edukatorów w angażowaniu młodzieży w działania
społeczne, ale także stanowi fundament edukacji społecznej skierowanej na
młodych ludzi. Kampanie społecznościowe pełnią rolę kluczowego
narzędzia w budowaniu zaangażowania społecznego i rozwijaniu
umiejętności obywatelskich. 

Dzięki przekazanym krokom i metodom, nauczyciele mogą skutecznie
prowadzić własne kampanie, umożliwiając młodym ludziom realny wpływ
na swoją społeczność oraz promując pozytywne zmiany w społeczeństwie.

O projekcie
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Scenariusz tworzenia kampanii społecznościowej

Tworzenie kampanii społecznościowych to proces wymagający starannego
planowania i strategii. Aby edukatorzy mogli nauczyć młodzież, jak skutecznie
tworzyć takie kampanie, konieczne jest przejście przez kilka kluczowych etapów. 

Na kolejnych stronach tej publikacji znajduje się  szczegółowy scenariusz, który
może posłużyć jako przewodnik.

1. Określenie celów kampanii

Aby skutecznie określić dokładne cele kampanii społecznościowej, warto przejść
przez kilka kroków, które pomogą w precyzyjnym sformułowaniu zarówno celów
głównych, jak i szczegółowych.

Cel główny
Wyraźnie zdefiniuj, co chcesz osiągnąć.

Przykład: "Zwiększenie świadomości na temat ochrony środowiska wśród uczniów
szkół średnich."

Kroki:

Identyfikacja problemu społecznego: Określ, jaki problem społeczny chcesz
rozwiązać.

1.

Pytanie: Jakie wyzwanie społeczne jest najważniejsze dla twojej grupy
docelowej?
Przykład: Niska świadomość ekologiczna wśród młodzieży.

Określenie grupy docelowej: Zidentyfikuj, kto będzie odbiorcą kampanii.2.
Pytanie: Kto najbardziej skorzysta z kampanii?
Przykład: Uczniowie szkół średnich.

Sformułowanie celu w kategoriach rezultatów: Określ, jakie konkretne rezultaty
chcesz osiągnąć.

3.

Pytanie: Co chcesz, aby twoja grupa docelowa wiedziała, czuła lub robiła po
zakończeniu kampanii?
Przykład: Zwiększenie świadomości na temat ochrony środowiska.



Cele szczegółowe

Sprecyzuj konkretne cele, które są mierzalne i osiągalne.

Przykład: "Zwiększenie liczby uczniów uczestniczących w lokalnych akcjach
sprzątania o 20% w ciągu roku."

Kroki:

Konkretność (Specific): Określ dokładnie, co chcesz osiągnąć.1.
Pytanie: Co dokładnie chcesz zmienić?
Przykład: Liczba uczniów biorących udział w akcjach sprzątania.

Mierzalność (Measurable): Upewnij się, że cel jest mierzalny.2.
Pytanie: Jak będziesz mierzyć postępy?
Przykład: Zwiększenie udziału o 20%.

Osiągalność (Achievable): Sprawdź, czy cel jest realistyczny i osiągalny.3.
Pytanie: Czy cel jest możliwy do osiągnięcia przy dostępnych zasobach?
Przykład: Czy szkoła ma zasoby i wsparcie, aby zwiększyć uczestnictwo?

Realność (Relevant): Upewnij się, że cel jest istotny i zgodny z głównym celem
kampanii.

4.

Pytanie: Jak cel szczegółowy wspiera cel główny?
Przykład: Udział w akcjach sprzątania bezpośrednio zwiększa świadomość
ekologiczną.

Terminowość (Time-bound): Określ, do kiedy chcesz osiągnąć cel.5.
Pytanie: Jaki jest termin osiągnięcia celu?
Przykład: W ciągu roku.

mierzalny = measurable realność = relevant
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konkretny = specific

osiągalny = achievable time-bound = terminowość



Przykład procesu określenia celu kampanii

Scenariusz tworzenia kampanii społecznościowej

Identyfikacja problemu
społecznego

Niska świadomość ekologiczna wśród
młodzieży

Określenie grupy docelowej Uczniowie szkół średnich

Zwiększenie świadomości na temat
ochrony środowiska wśród uczniów

szkół średnich

Sformułowanie celu głównego

Konkretność (Specific)
Zwiększenie liczby uczniów

uczestniczących w lokalnych akcjach
sprzątania.

Mierzalność (Measurable)  O 20%

Przy wsparciu szkoły i lokalnych
organizacji

Osiągalność (Achievable)

Realność (Relevant)

Terminowość (Time-bound)

Bezpośrednio wpływa na
zwiększenie świadomości

ekologicznej

W ciągu roku

PrzykładKryterium
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2. Analiza grupy docelowej

Analiza grupy docelowej jest kluczowym elementem planowania kampanii
społecznościowej, ponieważ pozwala na lepsze zrozumienie, do kogo skierowane są
działania kampanii i jakie są ich specyficzne potrzeby oraz zainteresowania. Poniżej
znajduje się rozszerzony opis, jak dokładnie przeprowadzić analizę grupy docelowej
oraz jakie działania edukacyjne mogą być w tym pomocne.

Kto jest grupą docelową?

Określ, kim są odbiorcy kampanii.

Przykład: uczniowie w wieku 15-18 lat, nauczyciele, rodzice.

Kroki:

Demografia: Zbierz informacje o wieku, płci, poziomie edukacji, zawodzie i
innych istotnych cechach demograficznych.

1.

Pytania do rozważenia:
W jakim wieku są twoi odbiorcy?
Jaki mają poziom edukacji?
Czy są to uczniowie, nauczyciele, rodzice, czy może inna grupa
społeczna?

Geografia: Określ, gdzie mieszkają twoi odbiorcy.2.
Pytania do rozważenia:

Czy są to osoby z konkretnego regionu, miasta, czy może kraju?
Czy mieszkają na terenach miejskich, podmiejskich, czy wiejskich?

Psychografia: Zrozum zainteresowania, wartości i styl życia odbiorców.3.
Pytania do rozważenia:

Jakie są ich zainteresowania i hobby?
Jakie wartości są dla nich ważne?
Jaki styl życia prowadzą?
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2. Analiza grupy docelowej

Jakie są ich potrzeby i zainteresowania?

Zidentyfikuj, co motywuje twoją grupę docelową.

Przykładowe pytania do analizy:

Czy są zainteresowani ekologią, technologią, czy może innymi tematami?
Jakie mają problemy, które twoja kampania może pomóc rozwiązać?
Co ich motywuje do działania? Czy są to aspekty emocjonalne, społeczne,
finansowe?

Kroki:

Badania rynku: Przeprowadź badania, aby dowiedzieć się więcej o
preferencjach i zachowaniach odbiorców.

1.

Metody: Ankiety, wywiady, badania fokusowe.
Pytania do rozważenia:

Jakie są główne zainteresowania twojej grupy docelowej?
Jakie problemy i wyzwania napotykają na co dzień?
Jakie treści i kanały komunikacyjne preferują?

Analiza konkurencji: Zbadaj, jakie kampanie były już prowadzone i jakie były
ich wyniki.

2.

Pytania do rozważenia:
Jakie kampanie były skuteczne i dlaczego?
Jakie błędy popełniono w innych kampaniach?
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2. Analiza grupy docelowej

Działania edukacyjne
Aby skutecznie przeprowadzić analizę grupy docelowej, edukatorzy mogą
zastosować różnorodne działania edukacyjne, które pomogą uczniom zrozumieć
proces i narzędzia analizy.

Ankiety
Naucz uczniów, jak przeprowadzać ankiety w celu zidentyfikowania grupy
docelowej i jej zainteresowań.

Kroki:

Tworzenie ankiet: Pokaż, jak formułować pytania ankietowe.1.
Rodzaje pytań: Pytania zamknięte, otwarte, skale ocen.
Przykłady pytań: "Jakie są Twoje zainteresowania?", "Co Cię najbardziej
motywuje do działania w społeczności?"

Dystrybucja ankiet: Omów, jak skutecznie dystrybuować ankiety, aby uzyskać
reprezentatywne odpowiedzi.

2.

Metody dystrybucji: Online (Google Forms, SurveyMonkey), papierowe
ankiety w szkole, wywiady bezpośrednie.

Analiza wyników: Naucz, jak analizować zebrane dane.3.
Metody analizy: Statystyki opisowe, analiza jakościowa, wykresy i tabele.
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Analiza grupy docelowej to fundament skutecznej kampanii społecznościowej.
Poprzez systematyczne zbieranie i analizowanie danych o odbiorcach, edukatorzy i
uczniowie mogą lepiej zrozumieć potrzeby i motywacje swojej grupy docelowej, co
pozwoli na stworzenie bardziej efektywnych i angażujących kampanii.



2. Analiza grupy docelowej

Dyskusje grupowe
Organizuj dyskusje, aby zrozumieć perspektywy różnych odbiorców.

Kroki:

Przygotowanie: Wybierz tematy do dyskusji, które są istotne dla kampanii.1.
Przykłady tematów: "Jakie działania proekologiczne są najbardziej
efektywne?", "Co motywuje Cię do angażowania się w akcje społeczne?"

Moderowanie dyskusji: Naucz uczniów technik moderowania, aby dyskusje
były konstruktywne i produktywne.

2.

Techniki moderowania: Zadawanie otwartych pytań, aktywne słuchanie,
podsumowywanie wniosków.

Zbieranie wniosków: Pomóż uczniom w analizie i dokumentowaniu wyników
dyskusji.

3.

Metody dokumentacji: Notatki, nagrania audio/wideo, mapy myśli.
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Przykładowy proces analizy grupy docelowej

Demografia i Geografia:1.
Określ, że grupą docelową są uczniowie w wieku 15-18 lat z dużych miast.

Badania ankietowe:2.
Przeprowadź ankiety, aby dowiedzieć się, że uczniowie są zainteresowani
ekologią i technologią.

Zapotrzebowania:3.
Wykonaj badania rynku i analizę konkurencji, aby zidentyfikować potrzeby,
takie jak chęć udziału w lokalnych akcjach ekologicznych.

Działania edukacyjne:4.
Zorganizuj warsztaty z tworzenia ankiet, dyskusje grupowe oraz zajęcia z
analizy danych.

Wynik: Zrozumienie, że kampania powinna koncentrować się na działaniach
proekologicznych, które angażują uczniów w praktyczne i interaktywne formy
edukacji, np. akcje sprzątania, warsztaty z recyklingu.



3. Badanie i Analiza

Badanie i analiza to kluczowe kroki w procesie tworzenia kampanii
społecznościowej. Pozwalają na zrozumienie kontekstu, w którym kampania będzie
działać, identyfikację istniejących wyzwań oraz możliwości, a także ocenę mocnych i
słabych stron kampanii. 

Analiza sytuacji
Cel: Zbadaj aktualne trendy, bariery i możliwości związane z twoim tematem.

Metody:

Wywiady: Prowadzenie wywiadów z ekspertami, liderami społeczności,
nauczycielami i uczniami, aby uzyskać głębsze zrozumienie problemu.

1.

Kroki: Przygotowanie pytań, prowadzenie wywiadów, analiza transkryptów.
Przykład: Wywiady z nauczycielami o ich doświadczeniach w prowadzeniu
działań ekologicznych w szkole.

Badania literaturowe: Analiza istniejącej literatury, raportów, artykułów
naukowych i innych źródeł, aby zidentyfikować trendy i najlepsze praktyki.

2.

Kroki: Zbieranie i przegląd literatury, notowanie kluczowych informacji,
synteza wniosków.
Przykład: Przegląd badań na temat efektywności kampanii proekologicznych
w szkołach.
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Ćwiczenia SWOT
Cel: Przeprowadź do warsztatów omówienie ogólnie analizy SWOT,  uczniowie
nauczyli się identyfikować kluczowe czynniki sukcesu i ryzyka.

Kroki:

Wprowadzenie do analizy SWOT: Wyjaśnienie, czym jest analiza SWOT, jakie
są jej cele i jak ją przeprowadzać.

1.

Tematy do omówienia: Definicje mocnych i słabych stron, szans i zagrożeń,
przykłady z różnych kampanii.

Praktyczne ćwiczenia: Przeprowadzenie analizy SWOT dla wybranego
problemu lub projektu.

2.

Przykłady ćwiczeń: Uczniowie pracują w grupach, aby przeanalizować
mocne i słabe strony, szanse i zagrożenia konkretnej kampanii.

Prezentacja wyników: Każda grupa przedstawia wyniki swojej analizy SWOT i
dyskutuje o wnioskach.

3.

Narzędzia: Tablice, prezentacje multimedialne, plakaty.



3. Badanie i Analiza

Analiza SWOT do kampanii społecznościowej: 
Cel: Zidentyfikuj mocne i słabe strony, szanse i zagrożenia związane z kampanią.

Elementy analizy SWOT:

Słabe strony (Weaknesses): 
Jakie są wewnętrzne ograniczenia
kampanii?

Przykłady: Ograniczone środki
finansowe, brak doświadczenia w
prowadzeniu kampanii.
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Mocne strony (Strengths): 
Jakie są mocne strony kampanii? Jakie
zasoby są dostępne?

Przykłady: Silne zaangażowanie
nauczycieli, dostęp do nowoczesnych
narzędzi edukacyjnych.

Szanse (Opportunities): 
Jakie zewnętrzne czynniki mogą wspierać
kampanię?

Przykłady: Wzrost zainteresowania
ekologią w społeczeństwie, możliwość
współpracy z lokalnymi organizacjami
ekologicznymi.

Zagrożenia (Threats): 
Jakie zewnętrzne czynniki mogą
utrudniać kampanię?

Przykłady: Niska motywacja
uczniów do angażowania się w
dodatkowe działania, konkurencja
ze strony innych inicjatyw.



3. Badanie i Analiza

Działania edukacyjne jako badanie dodatkowe 

Aby uczniowie mogli efektywnie przeprowadzić badanie i analizę, warto
zorganizować odpowiednie zajęcia edukacyjne, które ich do tego przygotują.

Cel: Prowadź zajęcia, na których uczniowie będą wykonywać badania na temat
wybranego problemu społecznego.

Kroki:

Wprowadzenie do metod badawczych: Omówienie różnych metod
badawczych (ankiety, wywiady, badania literaturowe) oraz ich zastosowania.

1.

Tematy do omówienia: Jak tworzyć skuteczne ankiety, techniki prowadzenia
wywiadów, jak szukać i oceniać źródła literaturowe.

Praktyczne ćwiczenia: Przeprowadzenie symulacji badań, np. tworzenie i
przeprowadzanie ankiet w klasie.

2.

Przykłady ćwiczeń: Tworzenie pytań ankietowych, przeprowadzanie
wywiadów z kolegami, analiza artykułów naukowych.

Analiza danych: Nauka metod analizy zebranych danych oraz ich interpretacji.3.
Narzędzia: Programy do analizy danych (np. Excel), techniki analizy
jakościowej i ilościowej.
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4. Opracowanie strategii

Opracowanie strategii to kluczowy etap tworzenia kampanii społecznościowej,
który polega na przekształceniu wyników analizy w konkretne działania i
komunikaty. Skuteczna strategia musi zawierać jasno zdefiniowane przesłania oraz
odpowiednio dobrane kanały komunikacji, aby skutecznie dotrzeć do grupy
docelowej. Poniżej znajduje się rozszerzony opis tego etapu wraz z propozycjami
działań edukacyjnych.

Komunikaty kluczowe
Cel: Opracuj główne przesłania, które będą przekazywane w kampanii. Muszą być
one jasne, zrozumiałe i dostosowane do grupy docelowej.

Kroki:

Definicja przesłania głównego: Określ centralne przesłanie kampanii, które w
sposób prosty i bezpośredni przekazuje jej cel.

1.

Przykład: "Dbaj o naszą planetę - zacznij od siebie!"
Segmentacja komunikatów: Dostosuj przesłania do różnych segmentów grupy
docelowej.

2.

Przykład: Dla uczniów: "Dołącz do akcji sprzątania parku!", dla rodziców:
"Wspieraj swoje dzieci w dbaniu o środowisko."

Spójność komunikacji: Upewnij się, że wszystkie przesłania są spójne i zgodne
z głównym celem kampanii.

3.

Przykład: Wszystkie komunikaty powinny podkreślać znaczenie
indywidualnych działań na rzecz ochrony środowiska.

Testowanie przesłań: Przeprowadź testy komunikatów w małych grupach, aby
ocenić ich skuteczność i odbiór.

4.

Metody: Ankiety, grupy fokusowe, wywiady.
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4. Opracowanie strategii

Kanały komunikacji

Cel: Wybierz odpowiednie kanały do przekazywania komunikatów, aby skutecznie
dotrzeć do grupy docelowej.

Kroki:

Identyfikacja preferowanych kanałów: Określ, które kanały komunikacji są
najczęściej używane przez grupę docelową.

1.

Przykład: Młodzież w wieku 15-18 lat może preferować Instagram i TikTok,
natomiast nauczyciele mogą częściej korzystać z e-maili i spotkań
edukacyjnych.

Różnorodność kanałów: Użyj różnych kanałów, aby dotrzeć do szerokiej grupy
odbiorców.

2.

Przykłady: Media społecznościowe, strony internetowe, plakaty w szkołach,
spotkania edukacyjne, newslettery.

Strategia publikacji: Opracuj harmonogram publikacji treści w różnych
kanałach.

3.

Kroki: Planuj regularne posty na mediach społecznościowych, zorganizuj
cykliczne spotkania i wydarzenia.

Analiza efektywności: Monitoruj skuteczność poszczególnych kanałów i
dostosowuj strategię w oparciu o zebrane dane.

4.

Narzędzia: Google Analytics, statystyki mediów społecznościowych.
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5. Tworzenie treści

Tworzenie treści jest jednym z najważniejszych etapów w kampanii
społecznościowej. Treści muszą być atrakcyjne, edukacyjne i angażujące, aby
skutecznie przekazać komunikaty kluczowe kampanii i dotrzeć do grupy docelowej.
Poniżej znajduje się rozwinięty opis tego etapu oraz propozycje działań
edukacyjnych.

Materiały edukacyjne

Cel: Przygotuj różnorodne materiały, które będą edukować, informować i
angażować odbiorców kampanii.

Typy materiałów:

Artykuły: Pisemne materiały, które szczegółowo omawiają temat kampanii,
dostarczając wartościowych informacji i kontekstu.

1.

Przykład: Artykuł na temat korzyści z recyklingu, opublikowany na szkolnej
stronie internetowej lub w lokalnej gazecie.

Infografiki: Wizualne przedstawienia danych i informacji, które ułatwiają
szybkie zrozumienie i przyswojenie treści.

2.

Przykład: Infografika pokazująca, jak prawidłowo segregować odpady.
Filmy: Krótkie wideo, które mogą być wykorzystywane do edukacji, promocji i
zaangażowania odbiorców.

3.

Przykład: Film instruktażowy o tym, jak uczestniczyć w lokalnych akcjach
sprzątania.

Prezentacje: Slajdy, które mogą być wykorzystywane podczas spotkań,
warsztatów i innych wydarzeń edukacyjnych.

4.

Przykład: Prezentacja na temat globalnych problemów ekologicznych i
lokalnych inicjatyw na ich rzecz.
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5. Tworzenie treści

Działania edukacyjne:
Warsztaty multimedialne: Naucz uczniów tworzenia różnorodnych materiałów
edukacyjnych, w tym filmów i infografik.

Kroki: Wprowadzenie do narzędzi do tworzenia multimediów (np. Canva,
iMovie), praktyczne ćwiczenia z tworzenia treści, sesje feedbackowe.
Tematy: Podstawy tworzenia infografik, edycja wideo, pisanie artykułów.

Zaplanowanie kampanii w mediach społecznościowych
Cel: Stwórz plany postów, harmonogramy publikacji, hashtagi kampanii, aby
skutecznie promować kampanię w mediach społecznościowych.

Kroki:

Tworzenie planu postów: Opracuj harmonogram publikacji treści na różnych
platformach społecznościowych.

1.

Przykład: Harmonogram tygodniowy z planowanymi postami na Facebooku,
Instagramie i TikToku.

Strategia hashtagów: Wybierz i promuj hashtagi, które zwiększą zasięg
kampanii i ułatwią jej znalezienie przez użytkowników.

2.

Przykład: #EcoSchoolChallenge, #RecyklingRewolucja.
Kreatywne treści: Twórz różnorodne i angażujące posty, takie jak zdjęcia,
grafiki, krótkie wideo, ankiety i quizy.

3.

Przykład: Post z wyzwaniem "Pokaż, jak dbasz o środowisko" z prośbą o
przesyłanie zdjęć.

Akcje i wydarzenia
Cel: Organizuj warsztaty, konkursy, wydarzenia społeczne, które zaangażują
odbiorców i promują cel kampanii.

Typy wydarzeń:
Konkursy: Aktywności, które angażują uczestników do rywalizacji, jednocześnie
edukując na temat kampanii.

1.

Przykład: Konkurs na najlepszy projekt recyklingowy wykonany przez
uczniów.

Wydarzenia społeczne: Spotkania, pikniki, akcje sprzątania, które integrują
społeczność i promują kampanię.

2.

Przykład: Lokalne akcje sprzątania parku z udziałem uczniów i rodziców.
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5. Tworzenie treści

Przykładowy proces tworzenia treści

Materiały edukacyjne:1.
Artykuły: Napisanie artykułu na temat korzyści z recyklingu, publikacja na
szkolnej stronie internetowej.
Infografiki: Tworzenie infografik pokazujących, jak prawidłowo segregować
odpady.
Filmy: Nagranie i edycja filmu instruktażowego o uczestnictwie w akcjach
sprzątania.
Prezentacje: Przygotowanie prezentacji na temat globalnych problemów
ekologicznych i lokalnych inicjatyw.

Kampanie w mediach społecznościowych:2.
Planowanie postów: Opracowanie harmonogramu publikacji postów na
Facebooku, Instagramie i TikToku.
Strategia hashtagów: Wybór hashtagów, takich jak #EcoSchoolChallenge.
Kreatywne treści: Tworzenie postów z wyzwaniami, zdjęciami, grafikami i
krótkimi wideo.

Akcje i wydarzenia:3.
Warsztaty: Organizacja warsztatów z tworzenia domowych ekoproduktów.
Konkursy: Przygotowanie konkursu na najlepszy projekt recyklingowy.
Wydarzenia społeczne: Organizacja lokalnych akcji sprzątania parku.

Tworzenie treści to kluczowy etap każdej kampanii społecznościowej. Dzięki
różnorodnym materiałom edukacyjnym, kreatywnym kampaniom w mediach
społecznościowych oraz angażującym akcjom i wydarzeniom, można skutecznie
przekazać komunikaty kampanii i zmotywować odbiorców do działania. Poprzez
organizowanie warsztatów multimedialnych i ćwiczeń z planowania kampanii,
edukatorzy mogą wyposażyć uczniów w niezbędne umiejętności do tworzenia i
realizacji skutecznych kampanii społecznościowych.
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6. Realizacja Kampanii

Realizacja kampanii społecznościowej to etap, w którym wszystkie zaplanowane działania
są wprowadzane w życie. Kluczowe elementy tego etapu to wdrożenie planu i koordynacja
z partnerami. Poniżej znajduje się rozwinięcie tego tematu wraz z propozycjami działań
edukacyjnych.

Wdrożenie planu
Cel: Rozpocznij działania zgodnie z harmonogramem, aby skutecznie wdrożyć kampanię.

Kroki:

Przygotowanie szczegółowego harmonogramu: Określ dokładne daty i terminy dla
każdego działania kampanii.

1.

Przykład: Ustal dni, w których będą publikowane posty na mediach
społecznościowych, organizowane warsztaty, czy przeprowadzane akcje sprzątania.

Delegowanie zadań: Przypisz konkretne zadania członkom zespołu, aby każdy
wiedział, za co jest odpowiedzialny.

2.

Przykład: Jeden uczeń może być odpowiedzialny za media społecznościowe, inny za
organizację wydarzeń.

Monitorowanie postępów: Regularnie śledź realizację zadań i w razie potrzeby
dostosowuj harmonogram.

3.

Metody: Spotkania zespołu, raporty z postępów, narzędzia do zarządzania
projektami.

Koordynacja z partnerami
Cel: Współpracuj z innymi organizacjami, szkołami, instytucjami, aby zwiększyć zasięg
kampanii.

Kroki:

Identyfikacja potencjalnych partnerów: Zidentyfikuj organizacje, które mogą
wesprzeć kampanię swoją wiedzą, zasobami lub zasięgiem.

1.

Przykład: Lokalne NGO, inne szkoły, firmy ekologiczne.
Nawiązywanie kontaktów: Skontaktuj się z potencjalnymi partnerami i przedstaw im
cel kampanii oraz korzyści ze współpracy.

2.

Metody: E-maile, spotkania, prezentacje.
Koordynacja działań: Ustal wspólne działania, harmonogram i podział zadań między
partnerami.

3.

Przykład: Wspólna organizacja warsztatów, promocja kampanii na różnych kanałach.
Utrzymywanie relacji: Regularnie komunikuj się z partnerami, aby utrzymać dobre
relacje i skutecznie realizować wspólne działania.

4.

Metody: Cotygodniowe spotkania, wspólne raportowanie postępów.

19

Scenariusz tworzenia kampanii społecznościowej



7. Monitorowanie i Ewaluacja

Monitorowanie i ewaluacja to kluczowe etapy kampanii społecznościowej, które pozwalają
na ocenę jej skuteczności oraz identyfikację obszarów do poprawy.

Monitorowanie
Cel: Śledź postępy kampanii, korzystając z narzędzi analitycznych.

Kroki:

Wybór narzędzi analitycznych: Skorzystaj z dostępnych narzędzi, takich jak Google
Analytics, statystyki mediów społecznościowych (Facebook Insights, Instagram
Insights), aby monitorować efektywność kampanii.

1.

Przykład: Analiza liczby odwiedzin strony kampanii, zasięgu postów w mediach
społecznościowych, liczby interakcji (lajki, komentarze, udostępnienia).

Regularne raportowanie: Ustal regularne terminy raportowania, aby na bieżąco śledzić
postępy kampanii.

2.

Przykład: Cotygodniowe raporty dotyczące wyników kampanii, miesięczne
podsumowania kluczowych wskaźników.

Analiza danych: Zbierz i analizuj dane, aby zrozumieć, jakie działania przynoszą
najlepsze efekty i które obszary wymagają poprawy.

3.

Przykład: Porównanie zaangażowania odbiorców w różnych kanałach komunikacji,
analiza skuteczności różnych rodzajów postów.

Ewaluacja
Cel: Oceń skuteczność kampanii po jej zakończeniu.

Kroki:

Zbieranie feedbacku: Zbierz opinie i feedback od uczestników kampanii, aby
dowiedzieć się, jak oceniają jej przebieg i rezultaty.

1.

Metody: Ankiety, wywiady, grupy fokusowe.
Analiza wyników: Analizuj zebrane dane, aby ocenić, czy cele kampanii zostały
osiągnięte.

2.

Przykład: Ocena wzrostu świadomości na temat ochrony środowiska wśród uczniów,
analiza wzrostu liczby uczestników lokalnych akcji sprzątania.

Wnioski na przyszłość: Na podstawie analizy wyników, wyciągnij wnioski, które
pomogą w przyszłych kampaniach.

3.

Przykład: Identyfikacja skutecznych działań, rekomendacje dotyczące usprawnień.
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8. Udostępnianie rezultatów

Udostępnianie rezultatów to końcowy etap kampanii społecznościowej, który polega na
dzieleniu się wynikami i doświadczeniami z innymi edukatorami oraz społecznością. Jest to
ważne dla zwiększenia wpływu kampanii i umożliwienia innym nauki na podstawie
przeprowadzonych działań.

Raportowanie
Cel: Sporządź raport z wyników kampanii, który może być udostępniony innym
edukatorom.

Kroki:

Zbieranie danych: Zbierz wszystkie dane dotyczące przeprowadzonych działań,
osiągniętych wyników i feedbacku od uczestników.

1.

Przykład: Statystyki z narzędzi analitycznych, wyniki ankiet, informacje o zasięgu
kampanii.

Tworzenie raportu: Sporządź szczegółowy raport, który zawiera podsumowanie
celów, zastosowane metody, osiągnięte rezultaty oraz wnioski.

2.

Przykład: Raport może zawierać wykresy, tabele, studia przypadków, zdjęcia z
wydarzeń.

Dystrybucja raportu: Udostępnij raport zainteresowanym stronom, takim jak inne
szkoły, organizacje pozarządowe, instytucje edukacyjne.

3.

Metody: Publikacja raportu na stronie internetowej, przesyłanie e-mailem,
drukowanie i dystrybucja fizycznych kopii.

Dziel się wiedzą
Cel: Organizuj webinary, publikuj artykuły i case studies, aby inni mogli skorzystać z
Twojego doświadczenia.

Kroki:

Webinary: Organizuj sesje online, na których będziesz mógł podzielić się wynikami
kampanii i omówić kluczowe wnioski.

1.

Tematy: Omówienie celów kampanii, zastosowanych metod, osiągniętych
rezultatów, napotkanych wyzwań i sposobów ich przezwyciężenia.

Publikacje: Pisz artykuły i studia przypadków, które będą opisywały przebieg
kampanii i jej wyniki.

2.

Przykład: Publikacje mogą pojawiać się na blogach edukacyjnych, w czasopismach
branżowych, na platformach e-learningowych.

Sesje dzielenia się wiedzą: Organizuj spotkania, na których uczniowie będą mogli
dzielić się swoimi doświadczeniami z kampanii.

3.

Przykład: Prezentacje, dyskusje grupowe, warsztaty, podczas których uczniowie
opowiadają o swoich rolach i wnioskach z kampanii.
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Scenariusz kampanii społecznościowych jest
kompleksowym narzędziem wspierającym
edukatorów w planowaniu i realizacji skutecznych
działań, mających istotny wpływ na społeczność.
Przedstawione etapy i metody ułatwiają ich
przeprowadzenie swoich uczniów przez cały proces –
od identyfikacji problemu, przez planowanie i
wykonanie, po monitorowanie i ocenę efektów.      
Dzięki temu inni edukatorzy mogą skutecznie wdrażać
własne kampanie, rozwijając kompetencje swoich
młodzieży i wspierając pozytywne zmiany społeczne.


