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Tworzenie kampanii spotecznosciowych to wyjgtkowa okazja,

Niniejszy scenariusz zostat
zaprojektowany jako przewodnik dla edukatorow, pomagajgcy w
prowadzeniu uczniow przez wszystkie etapy kampanii - od
wstepnej koncepcji, przez planowanie i realizacje, az po ocene
wynikow. Dzieki temu inni nauczyciele mogg wykorzystac te
narzedzia i metody, aby =zainspirowac¢ swoich uczniow do
aktywnego uczestnictwa w zyciu spotecznosci i wspolnego
osiggania pozytywnych zmian.
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O projekcie

Tworzenie kampanii spotecznosciowych to proces, ktéry wymaga nie tylko
kreatywnosci, ale takze precyzyjnego planowania i strategii. Niniejszy
scenariusz zostat opracowany, aby wspiera¢ edukatorow w angazowaniu
mtodziezy w dziatania spoteczne, ktdore majg realny wptyw na ich
spotecznosé. Przedstawione kroki i metody majg na celu utatwienie
nauczycielom przeprowadzenie ucznidow przez caty proces - od
identyfikacji problemu, przez planowanie i realizacje, az po monitorowanie i
ocene efektdw. Dzieki temu inni edukatorzy beda mogli skutecznie
prowadzi¢ wtasne kampanie, rozwijajgac umiejetnosci swoich ucznidow i
promujac pozytywne zmiany w spoteczenstwie.

Projekt "Yes for everybody!" jest prowadzony przez Stowarzyszenie Ludzi
Aktywnych we wspotpracy z mtodzieza, decydentami, instytucjami unijnymi
i miedzynarodowymi, edukatorami oraz lokalng spotecznoscia. Taka
wspotpraca byta kluczowa dla osiggniecia celdow projektu, poniewaz
umozliwiata zintegrowane podejscie do edukacji i przeciwdziatania
dyskryminacji na wielu poziomach.

Zapraszamy do zapoznania si€ z niniejszym scenariuszem, ktory nie tylko
wspiera nauczycieli i edukatorow w angazowaniu mtodziezy w dziatania
spoteczne, ale takze stanowi fundament edukacji spotecznej skierowanej na
mtodych ludzi. Kampanie spotecznosciowe petnig role kluczowego
narzedzia w budowaniu zaangazowania spotecznego i rozwijaniu
umiejetnosci obywatelskich.

Dzieki przekazanym krokom i metodom, nauczyciele mogg skutecznie
prowadzi¢ witasne kampanie, umozliwiajgc mtodym ludziom realny wptyw
na SWojg spotecznosc oraz promujac pozytywne zmiany w spoteczenstwie.
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Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

Tworzenie kampanii spotecznosciowych to proces wymagajacy starannego
planowania i strategii. Aby edukatorzy mogli nauczy¢ mitodziez, jak skutecznie
tworzy¢ takie kampanie, konieczne jest przejscie przez kilka kluczowych etapdw.

Na kolejnych stronach tej publikacji znajduje sie szczegodtowy scenariusz, ktory
moze postuzyc jako przewodnik.

1. Okreslenie celéw kampanii

Aby skutecznie okreslic doktadne cele kampanii spotecznosciowej, warto przejsc
przez kilka krokdéw, ktore pomogg w precyzyjnym sformutowaniu zarowno celéw
gtéwnych, jak i szczegdtowych.

e Cel gtéwny
Wyraznie zdefiniuj, co chcesz osiggnac.

Przyktad: "Zwiekszenie swiadomosci na temat ochrony srodowiska wsrod uczniow
szkot srednich.”

o Kroki:

1.1dentyfikacja problemu spotecznego: Okresl, jaki problem spoteczny chcesz
rozwigzac.
o Pytanie: Jakie wyzwanie spoteczne jest najwazniejsze dla twojej grupy
docelowej?
o Przyktad: Niska swiadomosc¢ ekologiczna wsrdéd mtodziezy.
2.0kreslenie grupy docelowej: Zidentyfikuj, kto bedzie odbiorcg kampanii.
o Pytanie: Kto najbardziej skorzysta z kampanii?
o Przyktad: Uczniowie szkot srednich.
3.Sformutowanie celu w kategoriach rezultatéow: Okresl, jakie konkretne rezultaty
chcesz osiggnac.
o Pytanie: Co chcesz, aby twoja grupa docelowa wiedziata, czuta lub robita po
zakonczeniu kampanii?
o Przyktad: Zwiekszenie swiadomosci na temat ochrony srodowiska.



Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej
Cele szczegodtowe

Sprecyzuj konkretne cele, ktdre sg mierzalne i osiggalne.

Przyktad: "Zwiekszenie liczby uczniow uczestniczacych w lokalnych akcjach
sprzgtania o 20% w ciggu roku.”

Kroki:

1.Konkretnos¢ (Specific): Okresl doktadnie, co chcesz osiggnaé.

o Pytanie: Co doktadnie chcesz zmienic?

o Przyktfad: Liczba ucznidéw bioracych udziat w akcjach sprzatania.
2.Mierzalnos¢ (Measurable): Upewnij sie, Zze cel jest mierzalny.

o Pytanie: Jak bedziesz mierzy¢ postepy?

o Przyktad: Zwiekszenie udziatu o 20%.
3.0siqgalnosé¢ (Achievable): Sprawdz, czy cel jest realistyczny i osiggalny.

o Pytanie: Czy cel jest mozliwy do osiggniecia przy dostepnych zasobach?

o Przyktad: Czy szkota ma zasoby i wsparcie, aby zwiekszyc¢ uczestnictwo?
4.Realnos¢ (Relevant): Upewnij sie, ze cel jest istotny i zgodny z giéwnym celem

kampanii.
o Pytanie: Jak cel szczegdtowy wspiera cel gtowny?
o Przyktad: Udziat w akcjach sprzatania bezposrednio zwieksza swiadomosc
ekologiczna.

5.Terminowosc¢ (Time-bound): Okresl, do kiedy chcesz osiggnac cel.

o Pytanie: Jaki jest termin osiggniecia celu?

o Przyktad: W ciggu roku.

mierzalny = measurable realnosc¢ = relevant

konkretny = specific

e

osiggalny = achievable time-bound = terminowo$é




Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

Przykiad procesu okreslenia celu kampanii

Kryterium

Identyfikacja problemu
spotecznego

Okreslenie grupy docelowej

Sformutowanie celu gtéwnego

Konkretnosc¢ (Specific)

Mierzalnos¢ (Measurable)

Osiggalnos¢ (Achievable)

Realnos¢ (Relevant)

Terminowosc¢ (Time-bound)

Przyktad

Niska swiadomos¢ ekologiczna wsrod
mtodziezy

Uczniowie szkdt srednich

Zwiekszenie swiadomosci na temat
ochrony srodowiska wsrod uczniow
szkot srednich

Zwiekszenie liczby uczniow
uczestniczgcych w lokalnych akcjach
sprzatania.

O 20%

Przy wsparciu szkoty i lokalnych
organizacji

Bezposrednio wptywa na
zwiekszenie swiadomosci
ekologicznej

W ciggu roku



Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

2. Analiza grupy docelowej

Analiza grupy docelowej jest kluczowym elementem planowania kampanii
spotecznosciowej, poniewaz pozwala na lepsze zrozumienie, do kogo skierowane sg
dziatania kampanii i jakie sg ich specyficzne potrzeby oraz zainteresowania. Ponizej
znajduje sie rozszerzony opis, jak doktadnie przeprowadzi¢ analize grupy docelowej
oraz jakie dziatania edukacyjne moga by¢ w tym pomocne.

Kto jest grupa docelowa?
e QOkresl, kim sg odbiorcy kampanii.

Przyktad: uczniowie w wieku 15-18 lat, nauczyciele, rodzice.
e Kroki:

1.Demografia: Zbierz informacje o wieku, ptci, poziomie edukacji, zawodzie i
innych istotnych cechach demograficznych.
o Pytania do rozwazenia:
= W jakim wieku sg twoi odbiorcy?
= Jaki majg poziom edukacji?
= Czy sa to uczniowie, nauczyciele, rodzice, czy moze inna grupa
spoteczna?
2.Geografia: Okresl, gdzie mieszkajq twoi odbiorcy.
o Pytania do rozwazenia:
= Czy sg to osoby z konkretnego regionu, miasta, czy moze kraju?
= Czy mieszkajg na terenach miejskich, podmiejskich, czy wiejskich?
3.Psychografia: Zrozum zainteresowania, wartosci i styl zycia odbiorcéow.
o Pytania do rozwazenia:
= Jakie sg ich zainteresowania i hobby?
= Jakie wartosci sg dla nich wazne?
= Jaki styl zycia prowadzg?
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2. Analiza grupy docelowej

Jakie sg ich potrzeby i zainteresowania?
¢ Zidentyfikuj, co motywuje twoja grupe docelowa.
Przyktadowe pytania do analizy:

e Czy sg zainteresowani ekologig, technologia, czy moze innymi tematami?

e Jakie majg problemy, ktére twoja kampania moze pomaoc rozwigzac?

e Co ich motywuje do dziatania? Czy sg to aspekty emocjonalne, spoteczne,
finansowe?

* Kroki:

1.Badania rynku: Przeprowadz badania, aby dowiedzie¢ sie wiecej o
preferencjach i zachowaniach odbiorcéw.
o Metody: Ankiety, wywiady, badania fokusowe.
o Pytania do rozwazenia:
= Jakie sg gtdwne zainteresowania twojej grupy docelowej?
= Jakie problemy i wyzwania napotykajg na co dzien?
= Jakie tresci i kanaty komunikacyjne preferujg?
2.Analiza konkurencji: Zbadaj, jakie kampanie byty juz prowadzone i jakie byty
ich wyniki.
o Pytania do rozwazenia:
= Jakie kampanie byty skuteczne i dlaczego?
= Jakie btedy popetniono w innych kampaniach?
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2. Analiza grupy docelowej

¢ Dziatania edukacyjne
Aby skutecznie przeprowadzi¢ analize grupy docelowej, edukatorzy moga
zastosowac réznorodne dziatania edukacyjne, ktére pomoga uczniom zrozumiec
proces i narzedzia analizy.

Ankiety
Naucz uczniow, jak przeprowadza¢ ankiety w celu zidentyfikowania grupy
docelowej i jej zainteresowan.

o Kroki:

1. Tworzenie ankiet: Pokaz, jak formutowacé pytania ankietowe.
o Rodzaje pytan: Pytania zamkniete, otwarte, skale ocen.
o Przyktady pytan: "Jakie sg Twoje zainteresowania?’, "Co Cie najbardziej
motywuje do dziatania w spotecznosci?”
2.Dystrybucja ankiet: Omoéw, jak skutecznie dystrybuowac ankiety, aby uzyskac¢
reprezentatywne odpowiedzi.
o Metody dystrybucji: Online (Google Forms, SurveyMonkey), papierowe
ankiety w szkole, wywiady bezposrednie.
3.Analiza wynikéw: Naucz, jak analizowa¢ zebrane dane.
o Metody analizy: Statystyki opisowe, analiza jakosciowa, wykresy i tabele.

Analiza grupy docelowej to fundament skutecznej kampanii spotecznosciowe.
Poprzez systematyczne zbieranie i analizowanie danych o odbiorcach, edukatorzy i
uczniowie moga lepiej zrozumiec potrzeby i motywacje swojej grupy docelowej, co
pozwoli na stworzenie bardziej efektywnych i angazujgcych kampanii.
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2. Analiza grupy docelowej

e Dyskusje grupowe
Organizuj dyskusje, aby zrozumiec perspektywy réznych odbiorcow.

o Kroki:

1.Przygotowanie: Wybierz tematy do dyskusiji, ktore sq istotne dla kampanii.

o Przyktady tematdéw: "Jakie dziatania proekologiczne s3g najbardziej
efektywne?", "Co motywuje Cie do angazowania sie w akcje spoteczne?”
2.Moderowanie dyskusji: Naucz ucznidéw technik moderowania, aby dyskusje

byty konstruktywne i produktywne.
o Techniki moderowania: Zadawanie otwartych pytan, aktywne stuchanie,
podsumowywanie wnioskow.
3.Zbieranie wnioskéw: Pomoéz uczniom w analizie i dokumentowaniu wynikéw
dyskusiji.
o Metody dokumentacji: Notatki, nagrania audio/wideo, mapy mysli.

Przyktadowy proces analizy grupy docelowej

1.Demografia i Geografia:
o QOkresl, ze grupg docelowg sg uczniowie w wieku 15-18 lat z duzych miast.
2.Badania ankietowe:
o Przeprowadz ankiety, aby dowiedzie¢ sie, ze uczniowie sg zainteresowani
ekologig i technologia.
3.Zapotrzebowania:
o Wykonaj badania rynku i analize konkurencji, aby zidentyfikowac potrzeby,
takie jak che¢ udziatu w lokalnych akcjach ekologicznych.
4.Dziatania edukacyjne:
o Zorganizuj warsztaty z tworzenia ankiet, dyskusje grupowe oraz zajecia z
analizy danych.

Wynik: Zrozumienie, ze kampania powinna koncentrowac¢ sie na dziataniach

proekologicznych, ktére angazujg ucznidow w praktyczne i interaktywne formy
edukacji, np. akcje sprzatania, warsztaty z recyklingu.
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Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

3. Badanie i Analiza

Badanie i analiza to kluczowe kroki w procesie tworzenia kampanii
spotecznosciowej. Pozwalajg na zrozumienie kontekstu, w ktérym kampania bedzie
dziatac, identyfikacje istniejgcych wyzwan oraz mozliwosci, a takze ocene mocnych i
stabych stron kampanii.

¢ Analiza sytuacji
Cel: Zbadaj aktualne trendy, bariery i mozliwosci zwigzane z twoim tematem.

¢ Metody:

1.Wywiady: Prowadzenie wywiadow z ekspertami, liderami spotecznosci,
nauczycielami i uczniami, aby uzyskac¢ gtebsze zrozumienie problemu.
o Kroki: Przygotowanie pytan, prowadzenie wywiaddw, analiza transkryptow.
o Przyktad: Wywiady z nauczycielami o ich doswiadczeniach w prowadzeniu
dziatan ekologicznych w szkole.
2.Badania literaturowe: Analiza istniejgcej literatury, raportéow, artykutéw
naukowych i innych zrédet, aby zidentyfikowac¢ trendy i najlepsze praktyki.
o Kroki: Zbieranie i przeglad literatury, notowanie kluczowych informacji,
synteza wnioskow.
o Przyktad: Przeglad badan na temat efektywnosci kampanii proekologicznych
w szkotach.

Cwiczenia SWOT
Cel: Przeprowadz do warsztatow omowienie ogodlnie analizy SWOT, uczniowie
nauczyli sie identyfikowac kluczowe czynniki sukcesu i ryzyka.

o Kroki:

1.Wprowadzenie do analizy SWOT: Wyjasnienie, czym jest analiza SWOT, jakie
sg jej cele i jak jg przeprowadzac.
o Tematy do omodwienia: Definicje mocnych i stabych stron, szans i zagrozen,
przyktady z roznych kampanii.
2.Praktyczne <¢wiczenia: Przeprowadzenie analizy SWOT dla wybranego
problemu lub projektu.
o Przyktady c¢wiczen: Uczniowie pracujg w grupach, aby przeanalizowac
mocne i stabe strony, szanse i zagrozenia konkretnej kampanii.
3.Prezentacja wynikow: Kazda grupa przedstawia wyniki swojej analizy SWOT i
dyskutuje o wnioskach.
o Narzedzia: Tablice, prezentacje multimedialne, plakaty.
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Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

3. Badanie i Analiza

Analiza SWOT do kampanii spotecznosciowej:
Cel: Zidentyfikuj mocne i stabe strony, szanse i zagrozenia zwigzane z kampania.

Elementy analizy SWOT:

Szanse (Opportunities):
Jakie zewnetrzne czynniki moga wspierac
kampanig?

e Przyktady: Wzrost zainteresowania
ekologig w spoteczenstwie, mozliwosc¢
wspotpracy z lokalnymi organizacjami
ekologicznymi.

Mocne strony (Strengths):
Jakie s mocne strony kampanii? Jakie
zasoby sg dostepne?
e Przyktady: Silne zaangazowanie
nauczycieli, dostep do nowoczesnych
narzedzi edukacyjnych.

Stabe strony (Weaknesses): Zagrozenia (Threats):

Jakie sa wewnetrzne ograniczenia Jakie zewnetrzne czynniki moga

kampanii? utrudnia¢ kampanie?

e Przyktady:  Ograniczone  $rodki e Przyktady:  Niska ~ motywacja
finansowe, brak doswiadczenia w uczniow do angazowania sie w

dodatkowe dziatania, konkurencja
ze strony innych inicjatyw.

prowadzeniu kampanii.
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Scenariusz tworzenia kampanii spotecznosciowej

3. Badanie i Analiza

Dziatania edukacyjne jako badanie dodatkowe

Aby uczniowie mogli efektywnie przeprowadzi¢ badanie i analize, warto
zorganizowac odpowiednie zajecia edukacyjne, ktore ich do tego przygotuja.

Cel: Prowadz zajecia, na ktérych uczniowie beda wykonywac badania na temat
wybranego problemu spotecznego.

* Kroki:

1.Wprowadzenie do metod badawczych: Omodwienie réznych metod
badawczych (ankiety, wywiady, badania literaturowe) oraz ich zastosowania.
o Tematy do omodwienia: Jak tworzyc¢ skuteczne ankiety, techniki prowadzenia
wywiadodw, jak szukac i oceniac zrodta literaturowe.
2.Praktyczne cwiczenia: Przeprowadzenie symulacji badan, np. tworzenie i
przeprowadzanie ankiet w klasie.
o Przyktady cwiczen: Tworzenie pytan ankietowych, przeprowadzanie
wywiadow z kolegami, analiza artykutow naukowych.
3.Analiza danych: Nauka metod analizy zebranych danych oraz ich interpretacji.
o Narzedzia: Programy do analizy danych (np. Excel), techniki analizy
jakosciowej i ilosciowe.
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4. Opracowanie strategii

Opracowanie strategii to kluczowy etap tworzenia kampanii spotecznosciowej,
ktory polega na przeksztatceniu wynikow analizy w konkretne dziatania i
komunikaty. Skuteczna strategia musi zawiera¢ jasno zdefiniowane przestania oraz
odpowiednio dobrane kanaty komunikacji, aby skutecznie dotrze¢ do grupy
docelowej. Ponizej znajduje sie rozszerzony opis tego etapu wraz z propozycjami
dziatan edukacyjnych.

Komunikaty kluczowe
Cel: Opracuj gtdwne przestania, ktore beda przekazywane w kampanii. Muszg byc
one jasne, zrozumiate i dostosowane do grupy docelowe.

Kroki:

1.Definicja przestania gtéwnego: Okresl centralne przestanie kampanii, ktére w
sposob prosty i bezposredni przekazuje jej cel.
o Przyktad: "Dbaj o naszg planete - zacznij od siebie!”
2.Segmentacja komunikatow: Dostosuj przestania do réznych segmentéw grupy
docelowej.
o Przyktad: Dla ucznidw: "Dotacz do akcji sprzatania parku!”, dla rodzicow:
"Wspieraj swoje dzieci w dbaniu o srodowisko.”
3.Spdéjnos¢ komunikacji: Upewnij sie, Zze wszystkie przestania sa spodjne i zgodne
z gtéwnym celem kampanii.
o Przyktad: Wszystkie komunikaty powinny podkresla¢c  znaczenie
indywidualnych dziatan na rzecz ochrony srodowiska.
4. Testowanie przestan: Przeprowadz testy komunikatow w matych grupach, aby
ocenic¢ ich skutecznosc i odbiér.
o Metody: Ankiety, grupy fokusowe, wywiady.
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4. Opracowanie strategii
Kanaty komunikacji

Cel: Wybierz odpowiednie kanaty do przekazywania komunikatow, aby skutecznie
dotrzec do grupy docelowej.

o Kroki:

1.l1dentyfikacja preferowanych kanatéw: Okresl, ktére kanaty komunikacji sa
najczesciej uzywane przez grupe docelowa.

o Przyktad: Mtodziez w wieku 15-18 lat moze preferowac Instagram i TikTok,
natomiast nauczyciele moga czesciej korzysta¢ z e-maili i spotkan
edukacyjnych.

2.Ré6znorodnos¢ kanatéow: Uzyj roznych kanatow, aby dotrzeé do szerokiej grupy
odbiorcéw.

o Przyktady: Media spotecznosciowe, strony internetowe, plakaty w szkotach,
spotkania edukacyjne, newslettery.

3.Strategia publikacji: Opracuj harmonogram publikacji tresci w réznych
kanatach.

o Kroki: Planuj regularne posty na mediach spotecznosciowych, zorganizuj
cykliczne spotkania i wydarzenia.

4.Analiza efektywnosci: Monitoruj skutecznos¢ poszczegodinych kanatow i
dostosowuj strategie w oparciu o zebrane dane.

o Narzedzia: Google Analytics, statystyki medidow spotecznosciowych.
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5. Tworzenie tresci

Tworzenie tresci jest jednym z najwazniejszych etapdw w kampanii
spotecznosciowej. Tresci muszg byc¢ atrakcyjne, edukacyjne i angazujgce, aby
skutecznie przekazac¢ komunikaty kluczowe kampanii i dotrze¢ do grupy docelowe;.
Ponizej znajduje sie rozwiniety opis tego etapu oraz propozycje dziatan
edukacyjnych.

Materiaty edukacyjne

Cel: Przygotuj rdéznorodne materiaty, ktére beda edukowad, informowac i
angazowac odbiorcow kampanii.

Typy materiatow:

1.Artykuty: Pisemne materiaty, ktére szczegétowo omawiajg temat kampanii,
dostarczajqc wartosciowych informacji i kontekstu.
o Przyktad: Artykut na temat korzysci z recyklingu, opublikowany na szkolnej
stronie internetowej lub w lokalnej gazecie.
2.Infografiki: Wizualne przedstawienia danych i informacji, ktére utatwiajg
szybkie zrozumienie i przyswojenie tresci.
o Przyktad: Infografika pokazujaca, jak prawidtowo segregowac odpady.
3.Filmy: Kroétkie wideo, ktére moga by¢ wykorzystywane do edukacji, promociji i
zaangazowania odbiorcow.
o Przyktad: Film instruktazowy o tym, jak uczestniczy¢ w lokalnych akcjach
sprzatania.
4. Prezentacje: Slajdy, ktore moga by¢ wykorzystywane podczas spotkan,
warsztatéw i innych wydarzen edukacyjnych.
o Przyktad: Prezentacja na temat globalnych problemdw ekologicznych i
lokalnych inicjatyw na ich rzecz.
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5. Tworzenie tresci

Dziatania edukacyjne:
e Warsztaty multimedialne: Naucz ucznidow tworzenia réznorodnych materiatow
edukacyjnych, w tym filmow i infografik.
o Kroki: Wprowadzenie do narzedzi do tworzenia multimediow (np. Canva,
iMovie), praktyczne ¢wiczenia z tworzenia tresci, sesje feedbackowe.
o Tematy: Podstawy tworzenia infografik, edycja wideo, pisanie artykutow.

Zaplanowanie kampanii w mediach spotecznosciowych
Cel: Stwodrz plany postow, harmonogramy publikacji, hashtagi kampanii, aby
skutecznie promowac kampanie w mediach spotecznosciowych.

Kroki:

1. Tworzenie planu postow: Opracuj harmonogram publikacji tresci na réznych
platformach spotecznosciowych.
o Przyktad: Harmonogram tygodniowy z planowanymi postami na Facebooku,
Instagramie i TikToku.
2.Strategia hashtagéw: Wybierz i promuj hashtagi, ktére zwiekszq zasieg
kampanii i utatwia jej znalezienie przez uzytkownikow.
o Przyktad: #EcoSchoolChallenge, #RecyklingRewolucja.
3.Kreatywne tresci: Twérz réznorodne i angazujgce posty, takie jak zdjecia,
grafiki, krétkie wideo, ankiety i quizy.
o Przyktad: Post z wyzwaniem "Pokaz, jak dbasz o srodowisko” z prosba o
przesytanie zdjec.

Akcje i wydarzenia
Cel: Organizuj warsztaty, konkursy, wydarzenia spoteczne, ktdore zaangazuja
odbiorcow i promuja cel kampanii.

Typy wydarzen:
1.Konkursy: Aktywnosci, ktore angazujg uczestnikdw do rywalizacji, jednoczesnie
edukujac na temat kampanii.
o Przyktad: Konkurs na najlepszy projekt recyklingowy wykonany przez
uczniow.
2.Wydarzenia spoteczne: Spotkania, pikniki, akcje sprzatania, ktdre integruja
spotecznosc i promujg kampanie.
o Przyktad: Lokalne akcje sprzatania parku z udziatem uczniéw i rodzicow.
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5. Tworzenie tresci

Przyktadowy proces tworzenia tresci

1.Materiaty edukacyjne:
o Artykuty: Napisanie artykutu na temat korzysci z recyklingu, publikacja na
szkolnej stronie internetowe.
o |Infografiki: Tworzenie infografik pokazujacych, jak prawidtowo segregowac
odpady.
o Filmy: Nagranie i edycja filmu instruktazowego o uczestnictwie w akcjach
sprzatania.
o Prezentacje: Przygotowanie prezentacji na temat globalnych problemdw
ekologicznych i lokalnych inicjatyw.
2.Kampanie w mediach spotecznosciowych:
o Planowanie postow: Opracowanie harmonogramu publikacji postow na
Facebooku, Instagramie i TikToku.
o Strategia hashtagow: Wybdr hashtagow, takich jak #EcoSchoolChallenge.
o Kreatywne tresci: Tworzenie postow z wyzwaniami, zdjeciami, grafikami i
krotkimi wideo.
3.Akcje i wydarzenia:
o Warsztaty: Organizacja warsztatow z tworzenia domowych ekoproduktow.
o Konkursy: Przygotowanie konkursu na najlepszy projekt recyklingowy.
o Woydarzenia spoteczne: Organizacja lokalnych akcji sprzatania parku.

Tworzenie tresci to kluczowy etap kazdej kampanii spotecznosciowej. Dzieki
roznorodnym materiatom edukacyjnym, kreatywnym kampaniom w mediach
spotecznosciowych oraz angazujgcym akcjom i wydarzeniom, mozna skutecznie
przekaza¢ komunikaty kampanii i zmotywowac¢ odbiorcéw do dziatania. Poprzez
organizowanie warsztatow multimedialnych i ¢wiczenn z planowania kampanii,
edukatorzy moga wyposazy¢ ucznidow w niezbedne umiejetnosci do tworzenia i
realizacji skutecznych kampanii spotecznosciowych.
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6. Realizacja Kampanii

Realizacja kampanii spotecznosciowej to etap, w ktérym wszystkie zaplanowane dziatania
sg wprowadzane w zycie. Kluczowe elementy tego etapu to wdrozenie planu i koordynacja
Z partnerami. Ponizej znajduje sie rozwiniecie tego tematu wraz z propozycjami dziatan
edukacyjnych.

Wdrozenie planu
Cel: Rozpocznij dziatania zgodnie z harmonogramem, aby skutecznie wdrozy¢ kampanie.

e Kroki:

1.Przygotowanie szczegétowego harmonogramu: Okresl doktadne daty i terminy dla
kazdego dziatania kampanii.
o Przyktad: Ustal dni, w ktorych bedg publikowane posty na mediach
spotecznosciowych, organizowane warsztaty, czy przeprowadzane akcje sprzatania.
2.Delegowanie zadan: Przypisz konkretne zadania cztonkom zespotu, aby kazdy
wiedziat, za co jest odpowiedzialny.
o Przyktad: Jeden uczen moze by¢ odpowiedzialny za media spotecznosciowe, inny za
organizacje wydarzen.
3.Monitorowanie postepow: Regularnie Sledz realizacje zadan i w razie potrzeby
dostosowuj harmonogram.
o Metody: Spotkania zespotu, raporty z postepdw, narzedzia do zarzadzania
projektami.

Koordynacja z partnerami
Cel: Wspodtpracuj z innymi organizacjami, szkotami, instytucjami, aby zwiekszy¢ zasieg
kampanii.

o Kroki:

1.1dentyfikacja potencjalnych partneréw: Zidentyfikuj organizacje, ktére moga
wesprzeé¢ kampanie swojg wiedza, zasobami lub zasiegiem.
o Przyktad: Lokalne NGO, inne szkoty, firmy ekologiczne.
2.Nawigzywanie kontaktéw: Skontaktuj sie z potencjalnymi partnerami i przedstaw im
cel kampanii oraz korzysci ze wspotpracy.
o Metody: E-maile, spotkania, prezentacje.
3.Koordynacja dziatan: Ustal wspdlne dziatania, harmonogram i podziat zadan miedzy
partnerami.
o Przyktad: Wspdlna organizacja warsztatow, promocja kampanii na roznych kanatach.
4.Utrzymywanie relacji: Regularnie komunikuj sie z partnerami, aby utrzymac¢ dobre
relacje i skutecznie realizowaé wspodlne dziatania.
o Metody: Cotygodniowe spotkania, wspdlne raportowanie postepow.
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7. Monitorowanie i Ewaluacja

Monitorowanie i ewaluacja to kluczowe etapy kampanii spotecznosciowej, ktére pozwalajg
na ocene jej skutecznosci oraz identyfikacje obszarédw do poprawy.

Monitorowanie
Cel: Sledz postepy kampanii, korzystajac z narzedzi analitycznych.

e Kroki:

1.Wybér narzedzi analitycznych: Skorzystaj z dostepnych narzedzi, takich jak Google
Analytics, statystyki mediow spotecznosciowych (Facebook Insights, Instagram
Insights), aby monitorowac efektywnos¢é kampanii.
o Przyktad: Analiza liczby odwiedzin strony kampanii, zasiegu postéw w mediach
spotecznosciowych, liczby interakcji (lajki, komentarze, udostepnienia).
2.Regularne raportowanie: Ustal regularne terminy raportowania, aby na biezaco sledzi¢
postepy kampanii.
o Przyktad: Cotygodniowe raporty dotyczace wynikdw kampanii, miesieczne
podsumowania kluczowych wskaznikow.
3.Analiza danych: Zbierz i analizuj dane, aby zrozumieé, jakie dziatania przynosza
najlepsze efekty i ktére obszary wymagaja poprawy.
o Przyktad: Porownanie zaangazowania odbiorcéw w roznych kanatach komunikaciji,
analiza skutecznosci réznych rodzajow postow.

Ewaluacja
Cel: Ocen skutecznosé kampanii po jej zakoriczeniu.

o Kroki:

1.Zbieranie feedbacku: Zbierz opinie i feedback od uczestnikdéw kampanii, aby
dowiedzie¢ sie, jak oceniaja jej przebieg i rezultaty.
o Metody: Ankiety, wywiady, grupy fokusowe.
2.Analiza wynikéw: Analizuj zebrane dane, aby ocenié, czy cele kampanii zostaty
osiggniete.
o Przyktad: Ocena wzrostu swiadomosci na temat ochrony srodowiska wsrdod ucznidow,
analiza wzrostu liczby uczestnikow lokalnych akcji sprzatania.
3.Whnioski na przysziosé: Na podstawie analizy wynikéw, wyciagnij wnioski, ktére
pomoga w przysztych kampaniach.
o Przyktad: Identyfikacja skutecznych dziatan, rekomendacje dotyczace usprawnien.
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8. Udostepnianie rezultatow

Udostepnianie rezultatow to koncowy etap kampanii spotecznosciowej, ktory polega na
dzieleniu sie wynikami i doswiadczeniami z innymi edukatorami oraz spotecznoscia. Jest to
wazne dla zwiekszenia wptywu kampanii i umozliwienia innym nauki na podstawie
przeprowadzonych dziatan.

Raportowanie
Cel: Sporzadz raport z wynikow kampanii, ktoéry moze by¢ udostepniony innym
edukatorom.

o Kroki:

1.Zbieranie danych: Zbierz wszystkie dane dotyczace przeprowadzonych dziatan,
osiggnietych wynikéw i feedbacku od uczestnikéw.
o Przyktad: Statystyki z narzedzi analitycznych, wyniki ankiet, informacje o zasiegu
kampanii.
2.Tworzenie raportu: Sporzadz szczegdétowy raport, ktéry zawiera podsumowanie
celéw, zastosowane metody, osiggniete rezultaty oraz wnioski.
o Przyktad: Raport moze zawiera¢ wykresy, tabele, studia przypadkow, zdjecia z
wydarzen.
3.Dystrybucja raportu: Udostepnij raport zainteresowanym stronom, takim jak inne
szkoty, organizacje pozarzadowe, instytucje edukacyjne.
o Metody: Publikacja raportu na stronie internetowej, przesytanie e-mailem,
drukowanie i dystrybucja fizycznych kopii.

Dziel sie wiedza
Cel: Organizuj webinary, publikuj artykuty i case studies, aby inni mogli skorzystac¢ z
Twojego doswiadczenia.

e Kroki:

1.Webinary: Organizuj sesje online, na ktérych bedziesz mégt podzieli¢ sie wynikami
kampanii i oméwié kluczowe wnioski.
o Tematy: Omodwienie celdow kampanii, zastosowanych metod, osiggnietych
rezultatow, napotkanych wyzwan i sposobow ich przezwyciezenia.
2.Publikacje: Pisz artykuty i studia przypadkéw, ktére beda opisywaty przebieg
kampanii i jej wyniki.
o Przyktad: Publikacje mogga pojawiac sie na blogach edukacyjnych, w czasopismach
branzowych, na platformach e-learningowych.
3.Sesje dzielenia sie wiedza: Organizuj spotkania, na ktérych uczniowie beda mogli
dzieli¢ sie swoimi doswiadczeniami z kampanii.
o Przyktad: Prezentacje, dyskusje grupowe, warsztaty, podczas ktorych uczniowie
opowiadajg o swoich rolach i wnioskach z kampanii.
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Scenariusz kampanii spotecznosciowych jest
kompleksowym narzedziem wspierajgcym
edukatorow w planowaniu i realizacji skutecznych
dziatan, majacych istotny wptyw na spotecznosc.
Przedstawione etapy 1| metody utatwiajg ich
przeprowadzenie swoich ucznidw przez caty proces -
od identyfikacji problemu, przez planowanie i
wykonanie, po monitorowanie | ocene efektow.
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